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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2023-2029年中国互联网健身行市场分析与投资前景研究报告》介绍了互

联网健身行行业相关概述、中国互联网健身行产业运行环境、分析了中国互联网健身行行业

的现状、中国互联网健身行行业竞争格局、对中国互联网健身行行业做了重点企业经营状况

分析及中国互联网健身行产业发展前景与投资预测。您若想对互联网健身行产业有个系统的

了解或者想投资互联网健身行行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

           第一章互联网健身行业发展综述

第一节  互联网健身的概念及相关介绍

一、互联网健身的定义

二、互联网健身的特性

1、便捷性

2、科学性

3、互动性

4、娱乐性

5、经济性

第二节  互联网健身服务模式的分类

一、教学视频、训练监督

二、智能硬件类

三、信息系统类

四、健身O2O类

第三节  互联网健身行业发展概述

一、互联网健身行业发展历程

二、互联网健身行业所处阶段

三、互联网健身行业战略意义

第四节  互联网健身与传统健身多维比较

一、客户群体

二、灵活性

三、资源整合

四、市场风险

五、营运风险



第二章中国互联网健身行业发展环境分析（PEST）

第一节  互联网健身行业政策环境分析

一、互联网健身行业监管体制

二、互联网健身相关政策规划

三、相关政策对行业发展的影响

第二节  互联网健身行业经济环境分析

第三节  互联网健身行业社会环境分析

第四节  互联网健身行业技术环境分析

第三章国际互联网健身行业发展分析

第一节  国际互联网健身行业发展概况

第二节  美国互联网健身行业发展分析

第三节  欧盟互联网健身行业发展分析

第四节  亚太互联网健身行业发展分析

第四章2018-2022年中国互联网健身行业发展现状分析

第一节  中国运动健身行业发展概况

一、中国运动健身行业用户规模分析

二、中国运动健身行业场馆规模分析

三、中国健身教练人员规模分析

四、中国运动健身服务商业模式分析

第二节  中国互联网健身行业发展现状分析

一、中国互联网健身行业发展特征

二、中国互联网健身行业发展现状

三、互联网健身行业演变趋势

四、国内外健身产业发展差距比较

五、中国互联网健身行业发展困境及瓶颈

六、中国互联网健身行业最新发展动态

第三节  中国互联网健身行业发展模式分析

一、线上健身模式分析

二、线上线下融合模式分析

第四节  中国互联网健身市场竞争格局情况分析

一、中国互联网健身行业市场竞争格局

二、中国互联网健身行业资源供给端主要企业分布



三、中国互联网健身行业移动平台主要企业分布

四、中国互联网健身行业智能硬件开发企业分布

五、中国互联网健身行业第三方服务企业分布

第五节  2018-2022年中国互联网健身行业产业规模情况分析

第六节  健身直播案例分析：全球最大的互动健身平台 Peloton

一、企业发展历程

二、企业发展商业模式

三、企业经营情况分析

四、企业核心竞争优势

第五章中国互联网健身行业消费者调研分析

第一节  中国运动健身消费人群画像

一、性别年龄

二、学历情况

三、地域分布

四、职业分布

五、收入情况

六、品牌消费理念

第二节  中国运动健身APP用户画像

一、使用运动健身APP用户占比

二、性别年龄占比

三、职业学历占比

四、收入水平

第三节  中国运动健身消费人群需求分析

一、运动健身消费人群年均消费水平

二、健身消费人群年均消费结构

三、健身消费人群线上运动社交占比

四、运动健身消费人群线上运动社交方式

五、运动健身消费人群运动场景选择占比

六、运动健身消费人群场景选择考量因素

七、运动健身消费人群主要消费考量因素

第四节  中国运动健身设备消费需求调查

一、运动健身人群智能设备使用情况



二、运动健身人群智能设备拥有类型

三、运动健身人群智能设备功能使用情况

四、运动装备消费主要考量因素

五、运动装备主要购买渠道

六、运动装备主要消费理念调查

第五节  中国运动健身人群运动健身课程调查

一、运动健身人群课程参与类型

二、运动健身课程主要购买因素

三、运动健身课程购买渠道调查

四、运动健身课程主要消费理念调查

第六章中国互联网健身行业产业链分析

第一节  互联网健身行业产业链分析

一、互联网健身产业链结构分析

二、主要环节的增值空间

三、与上下游行业的关联性

第二节  互联网健身行业上游产业发展分析

一、运动健身场景

二、运动健身用品

第二节  互联网健身行业中游产业发展分析

一、电商平台

二、在线运动平台服务

第三节  互联网健身行业下游衍生市场发展分析

一、大众/业余赛事

二、体育活动

三、体育旅游

第七章中国互联网健身行业市场竞争格局分析

第一节  互联网健身行业波特五力竞争分析

一、行业现有企业竞争

二、行业替代产品威胁

三、行业新进入者威胁

四、行业上游议价能力

五、行业下游议价能力



第二节  互联网健身行业SWOT分析

一、互联网健身行业发展优势

二、互联网健身行业发展劣势

三、互联网健身行业发展机遇

四、互联网健身行业发展挑战

第三节  中国互联网健身企业竞争策略分析

一、我国互联网健身企业的市场竞争优势

二、互联网健身企业竞争能力的提升途径

三、提高互联网健身企业核心竞争力的对策

第八章中国互联网健身行业重点品牌和企业分析

第一节  Keep

一、企业发展概况

二、互联网健身业务分析

三、典型产品特色

四、健身用户群体

五、核心竞争优势

第二节  悦动圈

一、企业发展概况

二、互联网健身业务分析

三、典型产品特色

四、健身用户群体

五、核心竞争优势

第三节 小乔体育

一、企业发展概况

二、互联网健身业务分析

三、典型产品特色

四、健身用户群体

五、核心竞争优势

第四节  乐刻运动

一、企业发展概况

二、互联网健身业务分析

三、典型产品特色



四、健身用户群体

五、核心竞争优势

第五节  超级猩猩

一、企业发展概况

二、互联网健身业务分析

三、典型产品特色

四、健身用户群体

五、核心竞争优势

第六节  咪咕善跑

一、企业发展概况

二、互联网健身业务分析

三、典型产品特色

四、健身用户群体

五、核心竞争优势

第九章2023-2029年中国互联网健身市场趋势调查及风险因素分析

第一节  2023-2029年中国互联网健身行业前景分析

一、互联网健身行业发展潜力

二、互联网健身行业前景展望

三、互联网健身行业发展趋势

第二节  2023-2029年中国互联网健身行业规模预测

一、2023-2029年中国运动健身行业用户规模预测

二、2023-2029年中国互联网健身行业产业规模预测

第三节  2023-2029年中国互联网健身行业风险因素分析

第十章互联网健身企业投资规划建议与客户策略分析

第一节  互联网健身企业发展战略规划背景意义

第二节  互联网健身企业战略规划策略分析

第三节  互联网健身企业重点客户战略实施

第十一章2023-2029年中国互联网健身行业投资策略及投资机会透视

第一节  互联网健身行业投资壁垒分析

第二节  2023-2029年互联网健身行业投资机会四维透视

第三节  互联网健身行业投资建议
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